Le marché et la formation des prix

Le marché : Lieu (plus ou moins délimité)
de rencontre des acheteurs
et des vendeurs

L'offre : Quantité de biens ou de services que les vendeurs sont disposés a mettre
sur le marché.
Le niveau de l'offre dépend des capitaux engagés, du marché du travail, du
dynamisme des producteurs, de la capacité de production, des colts de
productions, des progrés techniques, des conditions du marché (prix,
demande, concurrence, etc)

La demande : Quantité de biens ou de services que les consommateurs sont disposés a
acheter.
Le niveau de la demande dépend des besoins des consommateurs, des
revenus des ménages, de I'épargne a disposition, du prix du crédit, des
conditions du marché, etc.
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Le marché et la formation des prix

Le marché :

L’offre :

La demande :
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4. La formation des prix

Exemple de la formation d’un prix

— A un prix de 25 centimes (Fr. —25), un producteur (offrant) offre 100 oeufs. Les
acheteurs, a ce méme prix, seraient preneurs de 900 oeufs. Les 100 oeufs offerts sont
vendus trés rapidement. Le vendeur constate que les demandeurs, qui n'ont pas été
satisfaits - tous les oeufs ayant été vendus auparavant —, auraient été disposés a
acheter méme a un prix supérieur a -.25.

— Comment réagit notre producteur ? Constatant quil peut vendre davantage et plus cher,
il investit dans l'achat d’'un certain nombre de poules pondeuses. Il pourra dés lors offrir
500 oeufs a un prix de -.30.

— La hausse de prix décourage un certain nombre d’acheteurs. La demande, qui se
chiffrait a 900 au prix de —-.25, descend jusqu'a 500. En dépit de cette diminution de la
demande, les 500 oeufs offerts seront vendus.

— Les choses pourraient s’arréter la. Toutefois, notre producteur, aiguillonné par la
perspective de gains importants, décide d'accroitre encore sa production. Il s’adresse a
une maison spécialisée qui lui loue des simulateurs (appareils qui, placés dans les
poulaillers, produisent de la lumiére et de la chaleur et ont pour effet d’augmenter la
ponte). Ses colts de production se gonflent (location, électricité). Il produira 700 oeufs,
mais devra monter ses prix. Les 700 oeufs seront proposés a -.35.

— Ce nouveau prix décourage la demande; seuls 300 oeufs trouveront preneurs. 400
resteront invendus.

— Afin de ne pas se retrouver dans cette situation inquiétante, le producteur rend les
simulateurs a la maison qui les Ilui louait. Ses colts de production redescendent
(location et électricité en moins). Tout en assurant son bénéfice antérieur, le producteur
pourra alors baisser son prix de vente & -.30. La demande remonte alors & 500 oeufs.
L'équilibre du marché est réalisé.

Exercice : Dessiner dans le graphique ci-dessous, en rouge la courbe de [offre qu
producteur et en vert la courbe de la demande des acheteurs.
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